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CIENCIA
Mejora la vida
de las personas

INSTITUCIONES
Explicar qué/cual es la ciencia
Como mejora sus vidas

=

a.:

IEDIS

CIUDADANIA
Financia la actividad cientifica

Debate publico: conocimiento
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CIENCIA
Mejora la vida
de las personas
INSTITUCIONES — CIUDADANIA
La mejor herramienta: Sociedad Participacion critica en
asuntos cientificos

Informacion cientifica
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CIENCIA
Mejora la vida
de las personas

PROGRAMA MARCO‘HE’ PROGRAMA MARCO‘HE’
Horizon Europe (FP9) 2021 - 2027 Horizon Europe (FP9) 2021 - 2027

Noveno Programa Marco de Investigacion e Noveno Programa Marco de Investigacion e
Innovacion Innovacion
Transicion hacia un futt
- Reforzar las bases cientificas y tecnoldgicas de la snero v sosteni “La crisis del Covid-19 ha puesto de relieve la
UE para poder afrontar los principales retos sociales OSpero y sost importancia de la dependencia de la Unién de un

de nuestra era. capital humano basado en la investigacién

- Impulsar la competitividad de la UE, incluida la de altamente cualificado que sea capaz de detectary

las industrias europeas. abordar los préximos retos, comunicar la

- Contribuir a la consecucién de los Objetivos de evidencia cientifica a los responsables politicos

Desarrollo Sostenible (SDGs). y al publico en general, y trabajar en todas las
disciplinas.”’

iss  Universidad
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CIENCIA
Mejora la vida
de las personas

) Pilar 2 .
Pilar 1 Desafios mundiales y @ Pilar 3

Excelenciacientifica competitividad Europa
industrial europea innovadora

Salud

Cultura, creatividad v c 0 E del -
Consejo Europeo de sociedad inclusiva Onse|o UrO(FEJ;g) e Innovacion

Investigacion (ERC) - Seguridad civil para la
sociedad

Mundo digital, industria y Ecosistemas europeos de
espacio innovacion

Clima, energia y movilidad

- Alimentacidn, bioeconomia,

recursos naturales, agricultura

Infraestructuras de Investigacion ymedio ambiente Instituto Europeo de Innovacion
y Tecnologia (EIT)

Centro Comun de Investigacion
(IRC)

Acciones Marie Sklodowska-
Curie (MSCA)

Clasteres

Ampliar la participaciony reforzar el Espacio Europeo de Investigacion

Ampliar la participacién y difundir la excelencia Reformar y mejorar el sistema europeo de |+

W
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CIENCIA
Mejora la vida
de las personas

IEDIS
Objetivos de Difusion

- Establecer acuerdos con entidades u organizaciones que faciliten la
divulgacion de la investigacion a la sociedad.

- Potenciar herramientas de difusion de la investigacion para facilitar el
trasvase de informacion a la sociedad.

S5 Universidad
AL Zaragoza



CIUDADANIA
Percepcion Social

de la Ciencia

Encuesta de Percepcion Social de
la Ciencia y la Tecnologia

2022
Informe de resultados
Marzo 2023

e FECYT :.
B N HovACION
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CIUDADANIA

Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.1. INTERES POR LOS TEMAS CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS

INTERES EN LA CIENCIA Y TECNOLOGIA — CITA ESPONTANEA

0,
15,6% 15,0%
13,1%

9,6% 9,6%
6,9%

2004 2006 2008 2010 2012 2014

O ADIARIO RECIBIMOS INFORMACIONES Y NOTICIAS SOBRE TEMAS MUY DIVERSOS. DiGAME POR FAVOR TRES TEMAS SOBRE LOS QUE SE SIENTA ESPECIALMENTE INTERESADO/A. EVOLUCION DEL INTERES POR LA CIENCIA Y

LA TECNOLOGIA (TOTAL DE CITAS) (A1)

Base: Total de personas entrevistadas.

16,0%

2016

e = FECYT

= " ITHHOYAE TN

16,3%

14,2%

12,3%

2018 2020 2022
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Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.1. INTERES POR LOS TEMAS CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS

INTERES EN LA CIENCIA Y TECNOLOGIA — CITA ESPONTANEA

4y
*

[ N ]

u 13 CITA 23 CITA 32 CITA TOTAL
Viajes / turisma 7,6% 7,2%
Cine, arte y cultura 8,2% 6,7%
Deportes 7,5% 5,8%
Alimentacion y consumo 6,1% 4,9%
Medicina y salud 6,6% 7,4%
| Economia y empresas | 7,0% 4,8%
I Trabajo y empleo I 5,6% 7,2%
Politica 49%  45%
Educacion [EXEE 51% [142%
I Medioambiente y ecologia I 4,1% 4,9%
1 1 I Ciencia y tecnologia 47% | 3,5% |
Inflacion 43%  3,6%
Sucesos m2,4% 3,4%
Pensiones WL821% 21%
Conflictos armados 2,0%1.2%
Fendmenos paranormales y ocultismo m 1,3%1.3%
Temas de famosos/as [ 10,08 2,0%
Terrorismo I 0,4%0,4%
No sabe
O ADIARIO RECIBIMOS INFORMACIONES Y NOTICIAS SOBRE TEMAS MUY DIVERSOS. DIGAME POR FAVOR TRES TEMAS SOBRE LOS QUE SE SIENTA ESPECIALMENTE INTERESADO/A. (A1) i lzjgi‘;ﬁggldad

Base: Total de personas entrevistadas (n=6.054).

1542



CIUDADANIA
Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.1. INTERES POR LOS TEMAS CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS

INTERES EN LA CIENCIA Y TECNOLOGIA — CITA ESPONTANEA

'ﬁ'« gz zgm  FECYT

e AR ARE]

Medicina y salud 22,7% 26,4% 28,0% 25,6% 24,9% 28,2% 35,9% 37,9% 26,2% 19,8%
Deportes 29,1% 30,0% 26,1% 30,9% 28,2% 27,1% 24,8% 24,4% 24,6% 23,6%

[ Trabajo y empleo 1,7% 12,1% 22,9% 31,9% 36,0% 30,8% 33,7% 31,9% 27,4% 17,4% |
Alimentacion y consumo 15,1% 19,3% 19,0% 20,5% 20,1% 16,9% 18,6% 18,9% 27,1% 21,9%
IEconoml’a y empresas 8,7% 7,5% 16,6% 15,1% 15,0% 13,2% 13,1% 12,0% 16,3% 18,2% I
Educacion 13,0% 15,4% 16,0% 15,7% 16,5% 19,5% 27,5% 28,8% 15,6% 13,1%
IMediO ambiente y ecologia 10,8% 13,0% 15,7% 10,9% 12,0% 9,7% 9,6% 12,9% 10,1% 12,6% I
Cine, arte y cultura 36,2% 36,7% 27,5% 38,8% 35,5% 36,0% 27,8% 24,5% 17,6% 24,2%
Politica 13,8% 13,5% 14,9% 16,3% 15,9% 24,1% 23,2% 22,7% 18,5% 14,0%
Temas sociales — — 12,9% 0,3% 0,8% 0,7% 1,3% 0,5% 0,6% -
Terrorismo 12,3% 9,8% 10,7% 4,0% 2,5% 2,2% 4,3% 3,9% 1,3% 1,1%

I Ciencia y tecnologia 6,9% 9,6% 9,6% 13,1% 15,6% 15,0% 16,0% 16,3% 14,2% 12,3%
Sucesos 11,0% 16,0% 9,0% 12,5% 11,6% 10,5% 12,9% 15,5% 6,8% 7,8%
Viajes / turismo 8,0% 11,0% 8,1% 18,1% 14,8% 14,2% 12,7% 18,5% 13,5% 24,7%
Temas de famosos 5,4% 5,1% 3,2% 5,7% 6,2% 5,9% 5,2% 4,9% 4,7% 3,9%
Fendmenos paranormales y ocultismo - 1,7% 1,6% 2,9% 1,9% 2,0% 1,5% 2,9% 3,8% 4,0%
Vivienda --- 0,4% 0,7% - - 0,2% 0,4% 0,1% 0,1% 0,7%
Inmigracion - 1,8% 0,6% - - - - - - 0,4%
Seguridad ciudadana 0,4% 0,4% 0,1% 0,1% e - e 0,9%
Noticias en general — — 0,3% 0,4% 0,4% 0,6% 0,4% — 0,3% -
Transportes / infraestructuras - 0,1% e e - 0,2% e -
Situacion intermacional / guerras = 0,1% 0,1% e e = e e e 6,1%
Ocio - - 0,1% - - 0,2% 0,8% 0,2% 0,3% 2,3%
Pensiones — - - 8,7% 6,3% 9,7% 15,0% 16,1% 10,2% 6,5%
Otros --- 2,7% 0,6% 4,0% 3,5% 9,7% 8,9% 4,2% 7,6% -
No sabe 7.1% 6,9% 1,9% 0,7% 0,2% 1,5% 0,6% - 0,3% 2,3%

O TEMAS INFORMATIVOS POR LOS QUE TIENE INTERES (TOTAL DE CITAS) - (EVOLUCION 2004-2006-2008-2010-2012-2014-2016-2018-2020-2022) % Incremento estadisticamente significativo respecto a la toma de datos anterior.

Base: Total de personas entrevistadas. '%, Descenso estadisticamente significativo respecto a la toma de datos anterior.
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CIUDADANIA
Encuesta de la Percepcion Social de la Cienciay la Tecnologla 02 -

B.4. IMAGEN SOCIAL DE LA PROFESION CIENTIFICA

IMAGEN DE DIVERSAS PROFESIONES s FECYT §1°

Muy poco Mucho

o
¥
w
IS
&)

Médicos/as 4,57

Profesores/as

4,31
Cientificos/as

4,20

Ingenieros/as 4,18

Jueces/juezas 3,44

Empresarios/as 3,35

Sociologos/as 3,34

Periodistas

2,99

Religiosos/as 2,12

Politicos/as 2,07

O A CONTINUACION, NOS GUSTARIA QUE NOS DIJERA EN QUE MEDIDA VALORA CADA UNA DE LAS PROFESIONES O ACTIVIDADES QUE LE VOY A LEER. PARA ELLO USAREMOS UNA ESCALA DEL 1 AL 5, DONDE EL 1 SIGNIFICA i 'i'nlverSIdad
QUE USTED LA VALORA MUY POCO Y EL 5 QUE A VALORA MUCHO. PUEDE UTILIZAR CUALQUIER PUNTUACION INTERMEDIA PARA MATIZAR SUS OPINIONES. (D1) aragoza

Base: Personas entrevistadas de la submuestra 1 (n=2.040).

1542



CIUDADANIA «
Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.3. CONFIANZA EN LA CIENCIA

DINERO PUBLICO Y CIENCIA == et

TOTALMENTE +
BASTANTE DE MEDIA

m Totalmente de acuerdo (5) 4 m3 m2 Totalmente en desacuerdo (1) mMNo Sabe  mNo Contesta ACUERDO (1A53)

Los resultados de la
investigacion financiada con
dinero publico deberian ser 59,6% 23,9%
accesibles de manera
gratuita
Incluso si no aporta
beneficios inmediatos, la
investigacion hace que
avance el conocimiento, por 44,8% 30,3%
lo que deberia financiarse
con dinero publico

O ;EN QUE MEDIDA ESTA DE ACUERDO CON CADA UNA DE LAS SIGUIENTES FRASES? (C5)

Base: Personas entrevistadas de la submuestra 2 (n=1.981).

4,42

5%
412

;ﬂ Universidad

Zaragoza



CIUDADANIA «
Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.6. CIENCIA Y TECNOLOGIA Y MEDIOS DE COMUNICACION

INFORMANTES ADECUADOS PARA EXPLICAR EL IMPACTO DE LOS AVANCES CIENTIFICOS Y Aess . FECYT izo

TECNOLOGICOS
| Universidades y centros publicos de investigacién| _ 80,6%

40,6%

Centros e institutos de investigacion privados

Divulgadores cientificos en redes sociales y blogs 34,0%

Museos de ciencia 24,6%

Asociaciones de proteccion del medio ambiente - 16,5%
Periodistas - 12,7%

Industria y empresas privadas . 7,1%

Ninguno | 0,9%
No sabe I 2,5%

No contesta ‘ 0,3%

0O DE LAS SIGUIENTES PERSONAS Y ORGANIZACIONES, ;CUALES SON LAS MAS ADECUADAS PARA EXPLICAR EL IMPACTO DE LOS AVANCES CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS EN LA SOCIEDAD? (F4) a0 lzjar:'a‘;?;:'dad

Base: Personas entrevistadas de la submuestras 2 (n=1.981). 1542
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Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022

B.6. CIENCIA Y TECNOLOGIA Y MEDIOS DE COMUNICACION

MEDIOS DE INFORMACION SOBRE CIENCIA Y TECNOLOGIA

Internet (prensa digital, redes sociales y otras

i 1L IR IRY]

webs) 71,2%
23,3%
reevisen T 23 3%
64,7%
6,8%
Libros - °
28,4%
6,2%
Revistas de divulgacion cientifica o técnica - ’
26,8%
5,2%
Radio M 52
30,1%
. B 3%
Prensa escrita en papel
23,5%
2,0%
Otros I =
8,4%
5,3%
Ninguno (no leer) - e
m 1% cita
I 1,4% Total citas
No sabe (no leer)
s Universidad
O A CONTINUACION VOY A LEERLE DISTINTOS MEDIOS DE COMUNICACION. NOS GUSTARIA SABER A TRAVES DE QUE MEDIOS SE INFORMA UD. SOBRE TEMAS DE CIENCIA Y TECNOLOGIA (F1) % Zaragoza

Base: Total de personas entrevistadas (n=6054).
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CIUDADANIA =

IEDIS
Encuesta de la Percepcion Social de la Ciencia y la Tecnologia - 2022
B.6. CIENCIA Y TECNOLOGIA Y MEDIOS DE COMUNICACION
INTERNET COMO MEDIO DE INFORMACION SOBRE CIENCIA Y TECNOLOGIA Ahewme s, FECYT
% ENTREVISTADOS QUE SE Videos (Youtube o paginas (?12:3'1/{:
INFORMAN SOBRE CIENCIA Y similares) i 6. 1% A
TECNOLOGIA A TRAVES DE = 75 %
71,1%
64,9% \lf
v o ) 58,9%
Medios digitales generalistas 5§,5%
(El Pais, El Mundo, ...) - 10?3,4% \J/
Wikipedia 37 2% i
Medios de comunicacion 33.6% .
m 61,4% digitales especializados en 36.9% 44,1% u2016
! ciencia y tecnologia P00 48,7% /I‘\
42.7% m2018
7 ‘2% Blogs / Foros 26.1% 35.8% = 2020
37,8% '|\ 2022
Webs institucionales
(ministerio, universidades,
oms ...) 37,5%
20.4%
Podcast / Radio por Internet %ﬁ*é‘oﬁ'
: o ) 53219
Las personas que se informan sobre Ciencia y Tecnologia
. . . - 9,
a traves de Internet lo hacen principalmente a traves de: Otros ﬁ;%‘;
- ,3%
[Videos (68,1%)] %
|Las redes sociales (64,9%) | Nsinc @ 1 50,
- — - 1.6% /[‘ Incremento estadisticamente significativo
IN‘.ed|os digitales generalistas (58, l%).l ’
\l( Descenso estadisticamente significativo
O ME HA DICHO QUE SE INFORMA SOBRE CIENCIA Y TECNOLOGIA A TRAVES DE INTERNET. DiGAME, POR FAVOR, A TRAVES DE QUE MEDIOS EN CONCRETO (F2) T Universidad

Base: Personas entrevistadas que utilizan Intemnet para informarse sobre ciencia y tecnologia. % Zaragoza
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CIUDADANIA
Percepcion Social de la Ciencia

Decae el interés por temas de ciencia y tecnologia y aumentan los relacionados con
economiay empresa.

La ciudadania confia en la comunidad cientifica y en sus instituciones.

La sociedad apuesta por el acceso libre a los resultados de investigacion obtenidos con
financiacion publica y apuesta por ésta.

Internet es el primer medio elegido para infomarse sobre ciencia y la televisién el
segundo.

El formato preferido es el video y los canales las RRSS.

s Universidad
il Zaragoza
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Programa de Doctorado en lios Histéricos y Sociales sobre Ciencia,

Medicina y Comunicacién Cientifica

Instituto Interuniversitario Lépez Pifiero

Universitat de Valéncia

El impacto social de la comunicacién
institucional del 1+D+i en las universidades
espafiolas

Tesis por compendio de publicaciones para aspirar al grado de Doctor
por la Universitat de Valéncia

Doctorando

D. Francisco Javier Alonso Flores

Directores de la tesis

Dra. Carolina Moreno Castro
Dr. Elias Sanz Casado

/¥ ;POR QUE COMUNICAR LA CIENCIA?

El porcentaje de
investigadores que suele
participar en acciones de
divulgacion cientifica es

reducido.

a.:

IEDIS
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/¥ ;POR QUE COMUNICAR LA CIENCIA? 4

DESVENTAJAS
 EI85% de los investigadores no percibe perjuicios

VENTAJAS/BENEFICIOS

* Sutrabajo sea mas conocido por colegas.

* Lesinviten para impartir conferencias.

* Que se pongan en contacto con ellos empresas interesadas en sus lineas de investigacion.

» Las publicaciones cientificas que se difundieron a través de la UC3M, alcanzaron un mayor nimero
de citas que la media general.

* Elalto nivel de citas académicas de un trabajo cientifico no se corresponde con los criterios que
siguen los medios de comunicacién para seleccionar los contenidos, a diferencia de lo que ocurre
en las redes sociales como Twitter, donde los trabajos mas populares son aquellos publicados en
revistas de primer cuartil de las diferentes disciplinas.

s Universidad
il Zaragoza
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'* {POR QUE COMUNICAR LA CIENCIA? .

ES POSITIVO PARA LA CIENCIA ESPANOLA Y LA EXECELENCIA CIENTIFICA: ES IMPORTANTE QUE LA

SOCIEDAD APOYE LA CIENCIAY SU FINANCIACION

ES BUENO PARA EL PERSONAL INVESTIGADOR '

REFUERZA LA REPUTACION CIENTIFICA
_ REQUISITO PARA CONSEGUIR PROYECTOS EUROPEOS

OBLIGACION EN LA JUSTIFICACION DE MUCHOS PROYECTOS

A TRAVES DE LOS MEDIOS PUEDEN SALIR PATROCINADORES...

... Y EMPRESAS INTERESADAS EN LA LICENCIA DE PATENTES

EMPRESAS INTERESADAS EN COMERCIALIZAR LOS RESULTADOS DE LAS INVESTIGACIONES APLICADAS

s Universidad
il Zaragoza
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{COMO FUNCIONAN LOS
MEDIOS Y LA INFORMACION?
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S==MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION

LA INFORMACION:
Derecho Constitucional
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S==MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION

SEPARACION DE
constmuciona. [ pooer PODERES:
Pilar
SOCIEDAD Democracia
U g e




SEZMEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION %

IEDIS

ARTICULO 19 DUDH (Declaracién Universal de Derechos Humanos )
Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinidn y de expresion; este derecho incluye el de no ser molestado a

causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitacion de
fronteras, por cualquier medio de expresion.

ARTICULO 20.1.D CONSTITUCION
“La informacion ha de ser veraz”“Toda persona tiene derecho a informar y a ser informado sobre hecho noticiables”

STC171/90

Los hechos reales (base de toda veracidad informativa) y la informacién neutral, son los dos elementos en los que ha
de fundamentarse la libertad de informacion.

STC 83/2002
Una noticia, para ser tal, ha de ser del interés publico, ha de ayudar a formar la opinién publica de la ciudadania.

ONU
El periodismo tiene que contribuir a la inclusion y a la no discriminacion que forman parte del desarrollo sostenible.

s Universidad
Zaragoza




Sk=MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION

LA CONSTRUCCION DE LA
REALIDAD
AGENDA-SETTING
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SE=MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION

Realidad

_— e
T ey <l
i ()
. ’ﬂ A / \

AGENDA
Sociedad

\\ A %

SETTING

Periodista; |

\\\:foﬂcka )

«ss» Universidad
AL Zaragoza

“Realidad” |

VER ES CREER \
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SE=MEDIOS DE COMUNICACION E INFORMACION

A

[ Los medios crean la opinién publica J

-
QUE: El medio selecciona los temas de W

debate publico

| COMO (FRAMING): El medio jerarquiza la
Linformacién (pone en primer plano u oculta) y elige ;

cOdmo contarla

_ ~
El componente mediatico-virtual aumenta la l

influencia de los medios y el efecto agenda

s Universidad
AL Zaragoza
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:COMO COMUNICAR
LA CIENCIA?

S5 Universidad
il Zaragoza



:COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

CIENTIFICOS

\AWMIOS A LOS
MEDIOS DE
COMUNICACION

SOCIEDAD PERIODISTAS |

A - - Informar
- Explicar

DIVULGADORES

A

W

IEDIS

Universidad
Zaragoza
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:COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

“EL OBJETIVO ULTIMO

DE CUALQUIER TEXTO ES
EL SECUESTRO DEL

LECTOR” —




;COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

* OBJETIVO:
periodismo, publicidad, relaciones publicas... E

 MEDIO:

* CANAL:
Web, RRSS, diarios, television, radio, blogs...

a.:

IEDIS



;COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

GENEROS GENEROS
PERIODISTICOS PERIODISTICOS
INFORMATIVOS INTERPRETATIVOS
* NOTICIA « ANALISIS

e REPORTAJE « EDITORIAL
e ENTREVISTA «ENSAYO

* CRONICA « COLUMNA

a.:

IEDIS

Universidad
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:COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

EL LENGUAJE
PERIODISTICO ES
LA CLAVE

age
i Zaragoza
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;COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

« ;COMO ATRAER AL LECTOR? LA ESCRITURA HA DE SER... SEXY

* ACOPIARIDEAS Y COLOCARLAS EN EL ORDEN CORRECTO
« ACTITUD DE QUIEN ESCRIBE Y CAPACIDAD ANALITICA

* ACTITUD ENTUSIASTA Y ABIERTA AL APRENDIZAJE

* NO HAY SEGUNDAS OPORTUNIDADES
 EL MEDIO ES EL MENSAJE: MCLUHAN Y POSTMAN



;COMO COMUNICAR LA CIENCIA? «

{ATRAER AL
LECTOR EN UN
SEGUNDO!

s Universidad
Al Zaragoza


https://es.statista.com/estadisticas/491113/consumo-diario-de-periodicos-diarios-en-espana/

;COMO COMUNICAR LA CIENCIA?
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;COMO COMUNICAR LA CIENCIA?

* 1- Invencion (inventio) BUSCAR IDEAS Y ARGUMENTOS
» 2- Disposicion (dispositio) SELECCION DE IDEAS Y ORDENARLAS SEGUN

NUESTROS INTERESES
* 3-Elocucién (elocutio) REDACTAR EL TEXTO SEGUN LA ESTRUCTURA

Elige las palabras y el efecto
Determina la longitud de las frases

Dimensiona los parrafos
* 4- Memorizacion (memoria) COMUNICAR EL DISCURSO

e 5- Accion oratoria (pronuntiatio): CUERPO, GESTO Y VOZ

s Universidad
AL Zaragoza



;COMO COMUNICAR LA CIENCIA? «

IEDIS

LA PIRAMIDE | JER )
Titulo _f/"
\ Subtitulo
Lead o Entradilla /

\ ¢Que?, ¢Quien?, ;Cuando?,
\ ¢Donde?, ;Porque?, ;Como? /
\

".

Cuerpo de la Noticia

\ Datos en orden /,--""
\ decreciente /

\ Detalles /
| )

\
\' 3\

W Universidad

il Zaragoza
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:COMO COMUNICAR
LA CIENCIA DE IEDIS?

s Universidad
AL Zaragoza



« O :COMO COMUNICAR LA CIENCIA DE IEDIS? «

INVESTIGADOR/A

IEDIS

GESTION
COMUNICACION

IEDIS

UCC UNIZAR

Fuentes de
los/las
periodistas.

Conocimientos
basicos de
cOmo se
construye la
informacion.

Especialista en
comunicacion
cientifica.

Guia en el
proceso de la
elaboraciéon de
los mensajes.

Conoce los
mediosy las
herramientas.

Nos lanzara

a los medios
sieltemalo
requiere.

Gran poder
de difusién.

MEDIO DE

COMUNICACION

El/la
periodista
puede ser
especializado
O no en
ciencia.

Materia
prima:
ACTUALIDAD

IEDIS

SOCIEDAD

Receptora de
nuestras
informaciones 'y
comunicaciones.
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IEDIS

GESTION

INVESTIGADOR/A COMUNICACION UCC UNIZAR MEDIO DE

IEDIS COMUNICACION SOCIEDAD

IEDIS

COMO PUEDE PARTICIPAR EL PERSONAL INVESTIGADOR IEDIS:

- Comunicacion activa y directa: manteniendo un blog, siendo activo en las
redes sociales, impartiendo conferencias o escribiendo algun libro...

- Comunicacion activa e indirecta: puede tener siempre in mente que sus
investigaciones pueden ser susceptibles de ser noticiables y ponerse en contacto
con gestion de la comunicaciéon de IEDIS de forma regular para que pueda
conocer su trabajo y decidir como y cuando difundirlo.

- Comunicacion pasiva: No hace falta que dedique tiempo a estas labores, pero
si, al menos, atender a los periodistas que le contacten.
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IEDIS

GESTION

INVESTIGADOR/A COMUNICACION UCC UNIZAR MEDIO DE

IEDIS COMUNICACION SOCIEDAD

IEDIS

COMO PUEDE MEJORAR LA COMUNICACION DE IEDIS:

- Agenda de expertos/as investigadores/as: voluntarios/as que sirvan de portavoces ante
temas de interés mediatico.

- Lista de indicadores socioecondmicos: elaboracion de una lista de indicadores relevantes
para la sociedad y susceptibles de ser noticiables. El objetivo es que IEDIS sea fuente de
conocimiento en los medios.

- Lista de dias nacionales o internacionales: Fechas sefialadas para ofrecer
portavoces/informaciones que analicen temas de actualidad.

- Amplitud de canales: Estrategia RR.SS. (Twitter, Linkedin), mejoras web, blog, Newsletter...
- Impartir talleres de comunicacion cientifica

"""" Universidad

- Medir el impacto de la comunicacion il Zaragoza
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IEDIS

GESTION
INVESTIGADOR/A < MEDIO DE
COMUNICACION .
IEDIS | \ UCC UNIZAR | COMUNICACION | SOCIEDAD \
IEDIS
\J \J \J \J \J

CREAR ESTRECHOS LAZOS CON UCC UNIZAR:

- Ofrecerle temas relevantes: resultados de investigaciones, analisis de
expertos/as para medios en fechas destacadas, ofrecer portavoces a medios de
temas de actualidad.

- Reuniones periddicas: labor de mantener a la UCC informada de los avances
del instituto.

- Difusion de nuestros mensajes: RR.SS., medios de comunicacion, actividades
de divulgacion...
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IEDIS

GESTION
COMUNICACION

IEDIS

MEDIO DE
COMUNICACION

INVESTIGADOR/A

SOCIEDAD

UCC UNIZAR

IEDIS

UN PERIODISTA NO ES:
- Misionero/a: es un enviado de la sociedad al pais de la ciencia para enterarse de

lo que ocurre y contarlo.

- Traductor/a: su trabajo es gestionar el mensaje, enfocar aspectos destacables
segun su criterio, seleccionar la informacidn, recabar otras opiniones, contrastar...

- Educador/a: su objetivo es informar de forma legible.
- Expertos/ignorantes: suele estar al dia de la actualidad cientifica.
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AGENDA DE EXPERTOS/AS

\J

RRSS: Twitter, Linkedin (ampliar a Fb e Is)

\J

WEB mejoras apartado miembros: fotos+RRSS

3

DIAS DESTACADOS CALENDARIO

\J

TALLERES DE COMUNICACION
s Universidad

AL Zaragoza

\J




FICHA DE MIEMBROS:

- ENVIAR UNA FOTO

- INDICAR VUESTRAS
RRSS

- ENVIAR PEQUENA
BIO

‘ GESTION DE LA
RESULTADOS DE \ COMUNICACION

INVESTIGACION | ESCRIBIR A:

comiedis@unizar.es

COMUNICAR
ACTIVIDADES DE
DIVULGACION O

PARTICIPACION EN
EVENTOS CIENTIFICOS

é {COMO COMUNICAR LA CIENCIA DE IEDIS? \

VOLUNTARIOS/AS
GUIA DE
EXPERTOS/AS
INVESTIGADORES/AS

.Ea:
o

IEDIS
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IEDIS UNIZAR

Instituto Universitario de Investigacion en Emple:

View 10 more comments

i 'L‘?

IEDIS

Presencia en redes
y proyeccion

Actualmente IEDIS esta presente en Twitter y Linkedin pero
proyecta tener presencia también en Facebook e Instagram.

O [

www.iedis.unizar.es
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PERO SOBRETODO...
CONTAR CONMIGO

H

S5 Universidad
Al Zaragoza



