
ANTECEDENTES Y CONSECUENCIAS DE LA CO-CREACIÓN GASTRONÓMICA EN EL MUNDO RURAL

Evolución del 
Modelo Turístico: 

Paso de una economía
de servicios a una

Economía de la
Experiencia (Pine y

Gilmore, 1998), donde
el turismo gastronómico
actúa como vehículo de

sostenibilidad y
autenticidad (Sims,

2009; Hillel et al., 2013).

Lógica Dominante de 
Servicio (SD-L):
 Perspectiva que

posiciona al turista como
un co-creador activo de

valor. El valor no es
simplemente creado por

la empresa, sino que
surge de la integración

de los recursos y
conocimientos del
turista con los del

proveedor en el destino
(Vargo y Lusch, 2004).

Gap: 
Carencia de modelos

integradores que
conecten los

antecedentes de la
 co-creación con las

Experiencias Turísticas
Memorables (MTEs)

y las Experiencias
Transformadoras (TE) en

el ámbito rural
gastronómico 
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MOTIVACIÓN CIENTÍFICA 

OBJETIVOS

METODOLOGÍA 

1
Evaluar el impacto de las dimensiones
de la sostenibilidad en la intención de co-
crear y la intención de pagar premium

2
Determinar la influencia de la
autenticidad objetiva y existencial sobre
la intención de co-crear y la intención de
pagar premium

3
Estudiar la influencia de la co-creación
de productos gastronómicos sobre la
memorabilidad y  el poder transformador
de la experiencia

ESPECÍFICOS

GENERAL
Analizar antecedentes y consecuencias

de la co-creación de productos
gastronómicos en el mundo rural

1 3

2

PRE EXPERIENCIA POST EXPERIENCIA

Con respecto al objetivo de analizar 
la influencia de la sostenibilidad y la

autenticidad percibida en la
intención de co-crear:

Se realizará un diseño
experimental en línea entre

sujetos para permitirnos
comprobar estas relaciones. 

4x2 condiciones.

En relación a la etapa posterior:

Se llevará a cabo un diseño
cuantitativo a través de una

encuesta autoadministrada. La
información se recogerá a través de

empresas que ofrecen
experiencias de co-creación

gastronómica en el entorno rural,
con el fin de analizar las 

relaciones entre las variables
del modelo teórico propuesto.
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MOTIVACIÓN EMPRESARIAL
Dinamización y Sostenibilidad Rural: Comprender los procesos de co-creación
para impulsar el desarrollo económico y social en áreas rurales en riesgo de
despoblación, garantizando al mismo tiempo la preservación del entorno natural.

Diferenciación y Competitividad: Proporcionar herramientas a los gestores de este
tipo de experiencias para transformar productos gastronómicos en ventajas
competitivas basadas en la sostenibilidad y la identidad local.

Comportamiento Post-Visita: Evaluar cómo el diseño de las experiencias
participativas impacta en las intenciones de comportamiento futuro, impulsando la
lealtad al territorio, la recomendación del destino y el consumo de productos locales.


