ANTECEDENTES Y CONSECUENCIAS DE LA CO-CREACION GASTRONOMICA EN EL MUNDO RURAL

Alberto Labuena (Espafia) Programa de Doctorado en Economia y Gestion de las Organizaciones
3°" aio de tesis Contacto: alabuena@unizar.es DIRECTOR(es): Carmina Fandos, Carlos Orus

MOTIVACION CIENTIFICA MOTIVACION EMPRESARIAL

TR 2 """"""" . Dinamizacion y Sostenibilidad Rural: Comprender los procesos de co-creacion

Evolucién del Gap: para impulsar el desarrollo econémico y social en areas rurales en riesgo de

Modelo Turistico: Log;::vi?:('gg'js‘de Carencia de modelos despoblacién, garantizando al mismo tiempo la preservacion del entorno natural.
Paso de unaeconomia : Perspectiva que : integradores que Diferenciacion y Competitividad: Proporcionar herramientas a los gestores de este
de servicios a una : : conecten los

; i posiciona al turista como : tipo de experiencias para transformar productos gastrondmicos en ventajas
Economiade la 1 P ¢ antecedentesdela P P P P 9 ]

P : unco-creador activode . : it ibili i ;
Experiencia (Piney  : ' co-creacién conlas - competitivas basadas en la sostenibilidad y la identidad local.
Gil 1998) donde valor. El valor no es P g oncias Turisti : . . . L o

limore, ), donde : . | d : Experiencias Turisticas : Comportamiento Post-Visita: Evaluar como el disefio de las experiencias
: . .. & simplemente creado por :
: el turismo gastronémico : . ¢ Memorables (MTEs) L . . . . .
: . f ¢ laempresa, sino que S participativas impacta en las intenciones de comportamiento futuro, impulsando la
¢ actuacomo vehiculode : de la int - : y las Experiencias
: sostenibilidad y surge defantegracion 1 nsformadoras (TE) en lealtad al territorio, la recomendacién del destino y el consumo de productos locales.

. . de los recursos P
autenticidad (Sims, L Y el ambito rural
conocimientos del

2009; Hillel et al., 2013). turista con los del gastrondémico METODOLOGiA

proveedor en el destino

1 L (Vargoylusch 2004). ., W ®  PREEXPERIENCIA POST EXPERIENCIA
--------------------------- q ’g‘.
. N . ] N
OBJETIVOS Con respecto al objetivo de analizar En relacion a la etapa posterior:
V la influencia de la sostenibilidad y la ) L.
autenticidad percibida en la Se llevara a cabo un disefio
Analizar antecedentes y consecuencias intencion de co-crear: cuantitativo a través de una
GENERAL de la co-creacién de productos . . fencue;t'a autoadm|n|§trida. 'Lad
gastronémicos en el mundo rural Se'reallzara un ’dlseno Informacion se recogera a traves de
experimental en linea entre empresas que ofrecen
sujetos para permitirnos experiencias de co-creacién
Evaluar el impacto de las dimensiones comprobar estas relaciones. BN ED S ) St Ui
de la sostenibilidad en la intencion de co- 42 dici reIgigig;neifr:rl]:s“\z/:iféles
: » - x2 condiciones.
creary la intencion de pagar premium Sl mrestlo ities BEELEs, I;':

pagar premium « Pine, B. J.,, & Gilmore, J. H. (1998). Welcome to the experience economy (Vol. 76, No. 4, pp. 97-105). Cambridge, MA, USA: Harvard
Business Review Press.

Estudiar la influencia de la co-creacion Hillel, D., Belhassen, Y., & Shani, A. (2013). What makes a gastronomic destination attractive? Evidence from the Israeli Negev. Tourism

de productos gastronémicos sobre la Management, 36, 200-209.

Sims, R. (2009). Food, place and authenticity: local food and the sustainable tourism experience. Journal of sustainable tourism, 17(3),

321-336.

Vargo, S. L., & Lusch, R. F. (2004). Evolving to a new dominant logic for marketing. Journal of marketing, 68(1), 1-17.

memorabilidad y el poder transformador
de la experiencia

Determinar la influencia de la
ESPECIFICOS autenticidad objetiva y existencial sobre .
la intencion de co-creary la intencién de BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL

AR ST
o= “‘“‘@.

> VIl Jornada de Posters de Doctorado de la Facultad de Economia y Empresa

V Congreso IEDIS en Empleo, Sociedad Digital y Sostenibilidad




